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Aufbau der vorliegenden Prasentation

1. Methodische Vorgehensweise
2. Demografische Daten

3. Auswertung des Fragebogens
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Methodische Vorgehensweise

% Zielgruppe (Merkmalstrager*innen):
» Jugendliche im Alter zwischen 14 und 19 Jahren

s untersuchte Bereiche (Merkmalsauspragungen):
» Demografische Daten
» Nachrichten und Soziale Medien allgemein
> Einfluss von Accountdesign und -gestaltung auf Nachrichtenvermittlung
» Nachrichtenaneignung
» Interaktion und Kommunikation
» Influencer*innen
» Glaubwiirdigkeit
» Perspektiven von Nachrichten in Sozialen Medien (Vor- und Nachteile
subjektiv)
» Ausblick (Nachrichtenformat der Zukunft)
FH;P &=
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Methodische Vorgehensweise

“Fragenkatalog:
» umfasst 31 Fragen

“*Erhebungszeitraum:
» 6 Wochen (27.02.2020 — 14.04.2020)

+»*Teilnehmende:
» 776 Jugendliche

“*Fragearten (alle in direkter Form gestellt):

> offene Fragen (15)
» halboffene Fragen (4)
» geschlossene Fragen (12)

" Fachhochschule Potsdam
University of
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Demografische Daten

Es wurden verstarkt weibliche Teilnehmende erreicht

Geschlecht (776 Teilnehmende):

> divers (6)
> weiblich (619) Geschlecht
» mannlich (151) 19%

\ divers
\ el

E mannlich

= Fachhochschule Potsdam
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Demografische Daten

Teilnehmende waren im Schnitt 15,9 Jahre alt

¢ Alter (775 Teilnehmende):
> 14 Jahre (206)
> 15 Jahre (144)
» 16 Jahre (152)
> 17 Jahre (140)
> 18 Jahre (90)
> 19 Jahre (43)

14 Jahre
15 Jahre
16 Jahre

= 17 Jahre
18 Jahre
E 19 Jahre
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Nach Fernsehen stellen Soziale Medien
grote Bezugsquelle von Nachrichten dar

Bezugsquellen von Nachrichten

% 769 Teilnehmende

5% Radio
% Kategorien: Fernseher
> Radio (462)
> Fernseher (603) Zeitung
> Zeitung (334) 5 Keine
» Keine (6)
» Soziale Medien (566) ifjé?i
» Andere (92) 0% ® Andere

» Mehrfachnennungen waren moglich
FH;P &
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Die meisten der befragten Jugendlichen
verfolgen das Weltgeschehen taglich

Haufigkeit der
Informationsbeschaffung
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Umwelt, Politik & Gesundheit im Fokus der
Jugend - auch aufgrund von Corona

bevorzugte Nachrichteninhalte

%767 Teilnehmende

% Mehrfachnennungen waren moglich

= Fachhochschule Potsdam
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Videoportal YouTube als vorwiegende
Informationsvermittlung

Social Media Plattformen als
Nachrichtenvermittlung

Welche Social Media Plattformen nutzt du mit Blick auf Nachrichten?

596 613

%708 Teilnehmende
% Mehrfachnennungen waren moglich FH;P 5
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Beliebteste Nachrichtenaccounts der befragten
Jugendlichen sind Logo, Tagesschau & zdf heute

Welche Nachrichtenaccounts hast du
abonniert?

3 8% Logo
' Tagesschau
= zdf heute
A\

E Andere

7Y
5%

207

B\

% insgesamt 151 verschiedene Account-/Kanalnennungen
% Mehrfachnennungen waren moglich

Die Kategorie ,Andere” setzt sich vor allem aus Einfach-Nennungen zusammen.

= Fachhochschule Potsdam
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Verstandlichkeit & Seriositat sind Jugendlichen
bei Nachrichtenaccounts besonders wichtig

Was macht einen guten Kanal/Account aus?

Humor =gy
Objektivitat =8
Betreiber*innen [EESEgs
informative Beitrage B
interessante Beitrage
RegelmaBigkeit
Aktualitat |
Abwechslung
Seriositat
Verstandlichkeit
Andere

% 414 Teilnehmende

Die Kategorie ,,Andere” setzt sich vor allem aus Einfach-Nennungen zusamFH3P &2
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Knapp 70% der Jugendlichen bewerten
Accounts vorwiegend nach ihrem Inhalt

Bewertest du Accounts nach ihrem Aussehen oder nach
ihrem Inhalt?

=
108
50 ol 80

(0]

14

starke Tendenz zur leichte - mittlere =~ keine Tendenz  leichte - mittlere starke Tendenz zur
Bewertung nach Tendenz zur Tendenz zur Bewertung nach
dem Aussehen  Bewertung nach Bewertung nach dem Inhalt
dem Aussehen dem Inhalt

686 Teillnehmende
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Lediglich 4% der Jugendlichen suchen
gezielt nach Nachrichteninhalten

% 703 Teilnehmende

. : Nachrichtensuche
*» Kategorien:

> zufallig(109)
> gezielt (25)

> beides (548)
zufallig

gezielt
E beides

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Uber diese Themen haben sich Jugendliche
zuletzt bewusst informiert

¢ 173 Teilnehmende

 Kategorien :

VVVVVVVVYVVYVVYVYYYVYY

Politik (53)

Natur und Umwelt ( 24)
Gesundheit (17)

Sport (12)
Wissenschaft (11)
Gesellschaft (9)
sonstige Antworten (9)
Wirtschatft (9)

Kultur (6)

Lifestyle (5)

Bildung (5)
Schulaufgaben (4)
Geschichte (3)
Prominente (3)
Polizeimeldungen (3)

Zahl der Nennungen in Prozent (ohne
Bezug zu Corona)




Zentrale Ergebnisse des Lehrendenprojekts ,,Nachrichtenaneignung in Zeiten Sozialer Medien“

Coronapandemie beschaftigt die Jugend
- Viele machen sich Gedanken zum Thema Bildung

% 455 Teilnehmende Zahl der Nennungen in Prozent
(mit Bezug zu Corona)
% Kategorien in Bezug auf Corona: 90
> Corona allgemein (366) 80 ol
> Schule und Bildung (35) 70
> Politik (12) 60

» Aktuelles (11) 50
> Internationales (8)
» Gesellschaft (5)

> Wirtschaft (5)

» Gesundheit (4) A 10 56 B6 M5 M5 34 2.2
» Natur und Tiere (4)
> Sonstiges (3)

> Sport (2)

30
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Nur eine Minderheit der Jugendlichen
kommentiert Nachrichten regelmalig

% 671 Teilnehmende

Kommentieren von Nachrichten
 Kategorien: 3%
> nie (299)
> selten (230)
> gelegentlich (122)
> regelmaBig (20)

nie
'selten
= gelegentlich

E regelmalig
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Beitrage zum Thema Gesundheit
werden am haufigsten kommentiert

Haufig kommentierte Themen
¢ 191 Teilnehmende

Nichts
Gesundheit
Sport
. Umwelt
*» Kategorien: -
» Nichts Politik
» Gesundheit = Bilder
; %port It B Mobbing
mwe
> Politik @ Psychologie
> Bilder & Feminismus/Gleich
» Mobbing berechtigung
> Psychologie
>

Feminismus/Gleichberechtigung

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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38% der befragten Jugendlichen teilen
Nachrichtenbeitrage zumindest gelegentlich

%671 Teilnehmende Teilen von Beitragen
7%
% Kategorien:
> niemals (150) i .
> selten (266) niemals
> gelegentlich (208) | selten

> regelmabBig (47) ; | = gelegentlich
® regelmaBig

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Mehr als 80% der Befragten sprechen mit
Freund*innen & Familie uber Nachrichteninhalte

% 563 Teilnehmende Sprechen iiber
Nachrichteninhalte

% Kategorien:

> Ja (459) 1%

» Nein (33) o 4%

> Selten (68) \ Ja

> Keine Angabe (3) \ \ Nein
# Selten

E Keine Angabe

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Mehrheit der befragten Jugendlichen verfasst keine
eigenen Beitrage zum Thema Nachrichten

506 Teilnehmende verfasste Beitriige iiber
Nachrichten

Nein

| Sonstiges

“»+Kategorien:
» Nein (328)
> Sonstiges (8)
» Ja(155)

= Uberwiegend handelte es sich dabei um Beitriige, die im Rahmen des Schulunterrichts verfasst wurden.

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Interesse an der Thematik und personliche Betroffenheit
sorgen dafur, dass Jugendliche eigene Beitrage verfassen

Was hat dich dazu bewegt einen eigenen Beitrag iiber
Nachrichten zu verfassen?

Andere

Resonanz Anderer
Schule
Mitteilungsbediirfnis

Langeweile

Personliche Betroffenheit

Interesse an der Thematik

% 304 Teilnehmende

% Mehrfachnennungen waren moglich
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Fast 80% der Jugendlichen sind durch Influencer*innen auf
bestimmte Themen aufmerksam geworden

“ 480 Teilnehmende Wurdest du schon mal durch

Influencer*innen auf ein Thema

< Kategorien: aufmerksam gemacht?
> Ja(382) 2%
» Nein (90)

» Unentschieden (8)

'Ja
Nein

E Unentschieden

= Fachhochschule Potsdam
University of
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Vor allem Mitglieder des Logo-Teams werden mit
Nachrichtenvermittlung in Verbindung gebracht

Welche Influencer*innen bringst du mit
Nachrichtenvermittlung in Verbindung?

Lefloid |
News-WG |
MaiLab |
dianazurloewen [
Louisa Dellert B
RGO
MrWissen2go
Sherif Rizkallah
Linda Joe Fuhrich
Tim Schreder
Jennifer Sieglar

¢ 371 Teilnehmende

% Mehrfachnennungen waren moglich
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Nachrichteninhalte werden vermehrt vom Logo-Team
bezogen - generell jedoch grolie Auffacherung

Von welchen Influencer*innen beziehst du
Nachrichteninhalte?

Lefloid

Tagesschau
NewsWG E
MailLab |
MrWissen2go |

Linda Joe Fuhrich |
ZDF Logo
Tim Schreder |
Jennifer Sieglar
Keine*r =
Andere

% 304 Teilnehmende

/

% Mehrfachnennungen waren moglich

Die Kategorie ,,Andere” setzt sich vor allem aus Einfach-Nennungen zusammen.
FH = P :la“clszlﬂ;:\;:nh'ule Potsdam
’ Applied Sciences
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Uber die Halfte der befragten Jugendlichen halt ,,die
eigenen® Influencer*innen fur glaubwurdiger als
Influencer*innen im Allgemeinen

Wie bewertest du die Glaubwiirdigkeit deiner Influencer*innen
im Vergleich zu der Glaubwiirdigkeit allgemeiner
Influencer*innen?

50
F(
o 747 e
starke Tendenz zur leichte - mittlere keine Tendenz leichte - mittlere starke Tendenz zur
Glaubwiirdigkeit Tendenz zur Tendenz zur Glaubwiirdigkeit
meiner Glaubwiirdigkeit Glaubwiirdigkeit aller
Influencer*innen meiner aller Influencer*innen
Influencer*innen Influencer*innen

%501 Teilnehmende
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Jugendliche wurden als Influencer*innen
vor allem uber Politik informieren

Themen, tiber die Jugendliche
2420 Teilnehmende berichten wiirden, wenn sie selbst
Influencer*innen wiren

“*Kategorien: 6% S
» Umwelt (210) |
> Politik (113) ' ' Politik
> Sport (46)
> Soziale Gerechtigkeit (29) : | Sport

> Lifestyle (25)

= Soziale
Gerechtigkeit

E Lifestyle

% Mehrfachnennungen waren moglich

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Viele Jugendliche finden Influencer*innen durch
Freund*innen oder andere Influencer*innen

o 1
*» 528 Teilnehmende e, A dhe

Influencer*innen gefunden werden

“*Kategorien:
» Influencer*innen Influencer*innen
> Freund*innen Freund*innen
» Trends
32% Trend
> Personalisierter Feed S \ HENN0S)
> Zufall Personalisierter
> Familic -
» Werbung '
> Andere @ Familie

B Werbung

& Andere
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Uber 3/5 der Jugendlichen prifen Inhalte
von Influencer*innen mit Nachrichtenbezug

% 358 Teilnehmende

. . Hast du schon einmal Inhalte
*%* Kategorlen: mit Nachrichtenbezug von
> Ja (218) Influencer*innen
» [auch “manchmal”, “selten”, “oftmals”, u.A.] gepriift?

» Nein (139)

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Zur Prufung von Inhalten nutzen sie insbesondere
Vergleiche mit anderen Quellen und Internetrecherche

Uberpriifung der Inhalte von
Influencer*innen auf ihre

220 Teilnehmende Echtheit

Vergleich mit
anderen Quellen

Angegebene
‘ Quelle(n) iiberpriifen
| 39%

Internetrecherche
] ’ " & Keine Uberpriifung
“ Kategorien: 36%
» Vergleich mit anderen Quellen - =% Eé\FnderedMeinungen
. 0 reund*innen,
» Angegebene Quelle(n) tiberpriifen Familie, etc.)

» Internetrecherche
> Keine Uberpriifung
» Andere Meinungen (Freund*innen, Familie, etc.)

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Jugendlichen ist vor allem die Aktualitat
von Nachrichten in Sozialen Medien wichtig

Vorteile von Nachrichten in den Sozialen Medien

Schnelligkeit/Aktualitit |

gezielter an Jugendliche gerichtet

groBere Reichweite/Nutzung

in Kurze erklart
Glaubwiirdigkeit |

Kommunikation mit Anderen |

% 396 Teilnehmende

% Mehrfachnennungen waren moglich
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Fake News werden mit Abstand als grofhter Nachteil der
Nachrichtenverbreitung in Sozialen Medien angesehen

Nachteile von Nachrichten in den Sozialen Medien

fehlende Transparenz
Kommentare
fehlende Kontrolle
selektives Nutzungsverhalten
Kein Nachteil
Vielzahl an Informationen
zweifelhafte Quellen |
Sonstiges |
fehlende Objektivitat |
fehlender Informationsgehalt |
fehlende Glaubwiirdigkeit
Fake News

%386 Teilnehmende
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Exemplarische Antworten zur Frage: Welche
Nachteile haben Nachrichten in Sozialen Medien
Deiner Meinung nach?

¢, Die mussen nicht immer Echt sein. Jeder kann auf Social Media Posten
was er will. Man sollte nicht alles glauben, am besten nur
Nachrichtenaccounts.”

» "Wenn in den Nachrichten halt blof ScheiBBe drinnen ist und es sich
trotzdem schnell verbreitet ist das blod.*

% ,Dass also auch Menschen mit ekligen Bildern dir schreiben konnen.“

" Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Viele Jugendliche wollen Nachrichten
zukunftig digital konsumieren

% 298 Teilnehmende
Wie sieht fuir dich das

Nachrichtenformat der Zukunft
< Kategorien: aus?
> digitale Formate (86)

digitale Formate

> Soziale Medien (53) . .
» momentane Formate (49) Soziale Medien
> individuell auf Nutzer*innen angepasst (9)
. : t
» Mischformen verschiedener Formate (40) } Eg?nzr;eane
> keine Vorstellung (28) " e
) ) lindividuell auf
» andere inhaltliche Gestaltung (33) o’ Nutzer*innen
angepasst
B Mischformen
ve 7. y verschiedener
% Mehrfachnennungen waren moglich % Formate

B keine Vorstellung

B andere
inhaltliche
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Limitationen

“*Durch die transparente Ausrichtung des
Fragebogens auf das Thema Nachrichtenaneignung
in Zeiten Sozialer Medien und seine Online
Verfiigbarmachung ist davon auszugehen, dass
verstiarkt Jugendliche an der Studie teilgenommen
haben, die sich fiir das Thema interessieren.

“*Durch die teilweise stattgefundene Unterstiitzung
der Verbreitung des Fragebogens durch
Influencer*innen im Nachrichtenbereich, ist von
einer Mehrprasenz der entsprechenden Personen
unter den Nennungen von Accounts auszugehen.

= Fachhochschule Potsdam
University of
’ Applied Sciences
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Bild der Seminarteilnehmenden & Frau Prof. Dr. Judith
Ackermann (oberste Reihe; zweites Bild von links)
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Teilnehmende und Kontaktmoglichkeit

Seminarteilnehmende:
Gozde Demir

Steffen Glowa

Marie-Luise Greulich

Maja Harre

Richy Heeder

Rebecca Krzykalla

Monika Migulin

Alexander Mostkowiak

Tom Panitzky

Kontakt und weitere Informationen:
Pro.f. Dr. Judith Ackermann Friderike Schlegel
judith.ackermann@fth-potsdam.de Chris Schulze

Yvonne Scherbaum

Kim-Hang Trinh

Aufbereitung der Tilman Zastrow

Forschungsergebnisse:
LOUisa Grimmla, StUde.ntiSChe HﬂfSkI‘aﬂ FH ] P rjancil‘::?sciltl;cohfule Potsdam
von Frau Prof. Dr. Judith Ackermann g
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